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Jean Valvis, Presedintele si Directorul General AQUA Carpatica, a fost prezent
saptamana aceasta la Londra la o ceremonie grandioasa la Guildhall in cadrul careia au
fost anuntati castigatorii The Grocer Gold Awards 2019, iar a carui gazda a fost Lord
William Hague, fostul ministru de Externe al Regatului Unit al Marii Britanii si fostul lider
al Partidului Conservator.

Premiile The Grocer Gold sunt cele mai prestigioase din industria FMCG din Marea Britanie si
au marcat dinamismul sectorului alimentar in valoare de 200 de miliarde de lire sterline, cu un
total de 28 de premii, care cuprind startup-uri si multinationale uriase, antreprenori si
comercianti de proximitate, specialisti online si furnizori inovatori.

in cadrul acestui eveniment de o asemenea anvergura, Jean Valvis a fost invitat s& acorde
premiul Wholesaler of the Year, adjudecat anul acesta de catre Dawood Pervez — Marketing
Director la Bestway Wholesale. La inmanarea premiului, Jean Valvis — PDG AQUA Carpatica a
declarat:

”Cu un accent din ce in ce mai ridicat pe un stil de viata sanatos si activ, industria alimentara
britanica trece printr-o transformare semnificativa, redefinita de consumatorii preocupati de
sanatate si starea de bine. Ca o companie orientata spre client, cu o misiune declarata de a
schimba conversatia la nivel mondial cu privire la apa potabila, nitrati $i sanatate, AQUA
Carpatica este pe deplin aliniata la valorile Premiilor The Grocer Gold: inovatie, pasiune si
angajament. AQUA Carpatica este onorata sa sprijine actiunea Grocer de a identifica si de a
celebra cele mai bune standarde din sectorul FMCG. Asteptam cu nerabdare in fiecare an
acest eveniment iconic si sarbatorim cele mai importante realizari ale colegilor din industria
FMCG, care pun nevoile consumatorilor in centrul afacerilor lor.

Ce spune selectia de apa despre businessul dumneavoastra? Hidratarea sanatoasa, una dintre
preocuparile in crestere ale consumatorilor in ultimul timp, devine un stil de viata, consumatorii
cauta un brand premium de apa, care isi respecta promisiunile. AQUA Carpatica este un
produs inovator cu un design unic si cu un continut mineral exceptional.”

AQUA Carpatica a ajuns pentru prima data in Marea Britanie in anul 2015 si si-a construit
drumul pas cu pas de la Harrods la Whole Foods Market, Ocado, WHSmith si alte nume
importante, avand ca segment de piata consumatorii interesati de un stil de viata sanatos, aflati
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mereu n cautarea produselor de cea mai buna calitate.

AQUA Carpatica, produsul roméanesc care cucereste pietele straine.

Aprecierea din partea consumatorilor britanici a urmat imediat: Olive Magazine, o revista lunara
populara cu profil culinar din Marea Britanie a recunoscut AQUA Carpatica drept cea mai buna
din categorie. Publicatia a organizat un test al tuturor apelor naturale plate imbuteliate de pe
piata, iar premiul intai a revenit AQUA Carpatica. Ambele grupuri implicate in testare au fost de
acord ca apa naturala minerala din muntii Carpati, desi relativ noua pe piata britanica, este
superioara brandurilor deja consacrate: “Epitomul puritatii. Cu o prezentare clara, care potoleste
setea, da energie, curata si revigoranta, delicata- castigatorul detasat.” (Olive Magazine, 7
iunie, 2017)

Puritatea apei, calitatile deosebite, dar si provenienta ei au fascinat consumatorii britanici, iar
AQUA Carpatica a devenit mai mult decat un brand de apa: ambasadorul Romaniei peste
hotare. Aceasta este una dintre misiunile noastre, fiind pionieri in promovarea Romaniei ca
patria apelor minerale, avand in vedere ca aceasta detine 60% din izvoarele de ape minerale
din Europa.

AQUA Carpatica continua sa faca pasi importanti atat in cucerirea segmentului de piata
relevant, fiind practic singurul brand roménesc care reprezinta tara la cele mai inalte standarde,
nu numai in magazine romanesti, ci si in supermarketuri locale, cat si in a transforma prin
actiunile sale apa minerald intr-un brand de tara al Romaniei prin care sa se promoveze la nivel
international, asa cum fiecare tara are propria traditie in ceea ce priveste produsele sale
emblematice:

,Rezervele de apa minerala calitativ superioara in Europa sunt aici, in Carpati. Daca Scotia este
tara whisky-ului, Franta se vinde cu Bordeaux, Grecia vinde feta si masline, Romania are o
putere foarte mare in ceea ce priveste apele minerale si noi consideram ca Romania are un
avantaj intangibil in acest domeniu industrial. (...)” — Jean Valvis.

AQUA Carpatica si-a construit un vis indraznet, acela de a se pozitiona ca deschizatoare de
drumuri, orientandu-se catre cucerirea intregii lumi, nu doar a pietei locale, astfel devenind un
brand global. AQUA Carpatica este prezenta pe pietele externe si in tari precum: Marea
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Britanie, Germania, Franta, Spania, Italia, Emiratele Arabe Unite, Qatar, Israel, Arabia Saudita
si Australia.
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